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Sandra De Preter quitte Sanoma Magazines Belgium et devient le nouvel administrateur délégué de la VRT

27/07/2010 | par golenaed | Ocommentaire | | .._Send
Catégorie : SMB corporat

Sandra De Preter était jusqu’a présent Publishing Director chez SMB. Aprés 12 ans de bons et loyaux
services, elle reléve un nouveau défi en tant que CEO de la VRT. Sa nomination a été communiquée le
23 juillet lors d’une conférence de presse au Cabinet du Ministre flamand des médias Ingrid Lieten.

Sanoma Magazines Belgium est particuliéerement fiéere que |'une de ses dirigeantes ait été choisie pour
diriger la Radio Télévision flamande. Depuis 8 ans, Sandra faisait partie du comité de direction de SMB.
En 2006, avant |‘arrivée d’Aimé Van Hecke, elle a méme été CEO ad interim de SMB.

Sandra travaillera en tant qu’Administrateur Délégué de la VRT a partir du 15 septembre. Bien slr son
départ aura un impact sur |’organisation de notre société, nous vous tiendrons au courant dans les plus
brefs délais.

Mais en tout premier lieu, nous voulons remercier Sandra De Preter pour ces 12 ans de service
remarquable et nous lui souhaitons de tout coeur bonne chance dans son nouveau défi.

COMMUNIQUE DE PRESSE: Clo Willaerts nommée a la téte de Conversity.be, le nouveau département Média sociaux de
. n
20/06/2010 | par clo willaerts | Ocommentaire | |.._Send
Catégorie : conversity
Aimé Van Hecke, CEO de Sanoma Magazines Belgium, présente aujourd'hui Conversity.be. Cette nouvelle division

rassemblera tout le savoir-faire interne en matiére de média sociaux afin d'aider les annonceurs - a travers de conseils sur
mesure - a présenter leur marque avec succes sur supports numériques.

Comment présenter ma marque dans les communautés en ligne ? Comment construire un récit crédible autour de mon
produit et comment l'intégrer dans le monde numérique de mon groupe-cible ? Twitter, Facebook, Netlog, LinkedlIn, ... les
média sociaux sont aujourd'hui devenus partie intégrante du quotidien d'innombrables consommateurs. Tout annonceur se
doit donc également de développer des stratégies numériques pour étre également présent en ligne. Mais la présence a
elle seule ne suffit pas. Conversity.be entend développer, pour chaque marque, une stratégie intégrée visant a tracer et, si
nécessaire, influencer le comportement des consommateurs dans les média sociaux.

Sanoma Magazines Belgium touche des millions de lecteurs et sait mieux que quiconque comment toucher, intéresser et
stimuler les lecteurs. En créant Conversity.be, SMB associe |'expertise accumulée en matiére de contenu et de ciblage a
I'expérience acquise dans les média sociaux.

Ce nouveau département sera dirigé par Clo Willaerts, une des plus grandes spécialistes de I'Internet en Belgique, et
unanimement reconnue pour son aptitude a associer avec succés marketing numérique et marketing traditionnel. Clo
Willaerts : “Cela fait trois ans que nous testons I'efficacité des sites de média sociaux avec pour principal objectif de
générer des revenus pour nos propres marques chez SMB. Aujourd'hui, le moment est venu de partager nos meilleures
pratiques avec nos annonceurs.”
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